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Umberto Galimberti. Giovane, hai paura?

Marcianum Press Ed.

Galimberti, gia professore ordinario pres-
so I'Universita Ca’ Foscari di Venezia, tito-
lare della cattedra di Filosofia della Sto-
ria, @ autore di numerose importanti ope-
re. " Giovane, hai paura?” registra una sua
conversazione tenuta I'11 febbraio 2014
all' Hotel Bauer di Venezia, all'interno del
ciclo “Comunicare il Verbo: lezioni vene-
ziane oggi” e costituisce il secondo volu-
me della collana Marcianum Press Didlo-
goi, dedicata agli interventi pubblici di
personalita ed esponenti della cultura. Ri-
troviamo in esso temi di cui si parlava ieri
e si parla oggi: le paure dei nostri giovani,
la svalutazione dei valori, la crisi della fa-
miglia, I'assenza di prospettive future, la
mercificazione del sesso. Le risposte pos-
sono sembrare scontate perché sono, si,
consigli razionali e ragionevoli comunque
gia sentiti , se guardiamo accuratamen-
te la realta intorno a noi ¢i sembrano sen-
za alcuna utilita. Ma non & cosi. E ritenu-
to, sempre di massima importanza, il dia-
logare con i genitori anche se i giovani ac-
cettano piti volentieri i consigli dei coeta-
nei, ma come viene ripetutamente sottoli-
neato, il dialogo con i figli deve niziare nei
primi anni di vita fino ai 10-12 anni in cui
si pongono le basi del dialogo attraverso

la parola e soprattutto attraverso |'ascol-
1o, perché i bambini cercano |'ascolto da
subito. Mai rimandare le risposte ai loro
perché: i bambini stanno cercando il prin-
cipio della causalita perché sin da piccoli
organizzano il loro mondo attraverso un
nesso di causa-effetto. Ecco, dunque, che
torna il problema nell'ambito della fami-
glia e nella necessita di trovare da parte
degli adulti, in particolare dei genitori, il
tempo per vivere in stretto rapporto con
i figli. Il punto di partenza & la definizio-
ne che il filosofo tedesco Nietzsche die-
de del nichilismo: un "ospite inquietan-
te", qualcosa che & dentro di noi, dentro
la nostra societa, nella storia attuale oggi
visibile pit che mai nei fenomeni negati-
vi che spesso vedono i giovani coinvolti.
A differenza della societa del passato nel-
la quale il progresso era costituito dall'av-
vicendarsi dei valori, oggi la catena "va-
lori che crollano-valori che li sostituisco-
no” non ¢'é pill, cosi si vive nel niente, nel
nulla, nel nichilismo. Coloro che percepi-
scono quest'inquietudine sono per primi
i giovani che, vivendo in una societa che
non da loroi giusti input per un futuro mi-
gliore, vivono spaesati. | genitori non rie-
scono pilt aincoraggiare i loro ragazzi allo

studio, alla preparazione per il futuro per-
ché si sente la menzogna nelle loro esor-
tazioni. L'esempio & molto chiaro: quaran-
ta annifa chisi laureava era certo di trova-
re un lavoro che rispondesse alla sua for-
mazione e alle sue aspettative, cosa che
oggi & assolutamente impossibile a dan-
no, ovviamente, della fiducia. "Ai giovani
— dice Galimberti — vorrei dire una cosa.
Non dimenticate che il futuro & vostro, &
nelle vostre mani. Non dovete chiedere
a noi grandi cosa fare. Certo, vi trovate in
una societa veramente scadente... Non so
quali siano le strategie, perd non dimen-
ticate che il futuro & vostro. Questa forza
la dovete interiorizzare psicologicamente,
non & una situazione di passivita: il futuro
dovete farlo vostro e spero che sappiate
operare le scelte giuste. Ma conoscere éla
base per scegliere, perché, se non so nien-
te, scelgo a caso: la conoscenza é la condi-
zione per scegliere e i piti colti sono anche
i pitt liberi. In ogni caso la conoscenza é la
prima condizione per la liberta: non si & li-
berise nonsiha conoscenza”. Ancora una
volta Galimberti da al lettore la possibili-
ta di riflettere ma pensare richiede tem-
po.Troveranno i lettori il tempo sufficiente

per farlo in questa vita caotica che ci osti-.
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